
Dalla digitalizzazione per 
la Pubblica Amministra-

zione a quella per le realtà 
private: PA Digitale sta svilup-
pando un percorso di un’im-
portanza epocale. Dopo aver 
favorito lo sviluppo digitale del 
settore pubblico, la realtà ge-
stita da Fabrizio Toninelli porta 
la propria offerta di soluzioni 
innovative anche alle imprese 
private.
Oltre trent’anni di successo 
alla guida di una delle prin-
cipali realtà informatiche ita-
liane (Zucchetti), l’intuizione 
- e di qui la mission - di por-
tare innovazione nella PA 
grazie alle soluzioni e servi-
zi web del sistema informati-
vo Urbi Smart, basato su una 
tecnologia unica sul mercato 
e consolidato da una solida 
esperienza, spingono Fabri-
zio Toninelli a dare vita, nel 
2009, a PA Digitale S.p.A. 
che nasce dallo spin-off del 
ramo d’azienda di Zucchetti 
dedicato alle soluzioni softwa-
re per gli enti pubblici.
Oggi la società conta un orga-
nico di oltre 130 addetti, per-
sonale altamente specializzato 
nella digitalizzazione dei pro-
cessi e nella gestione dei do-
cumenti informatici per portare 
effi cacia, effi cienza, economi-
cità in qualsiasi processo ge-
stionale amministrativo: questi 
sono solo alcuni dei punti forti 
che fanno di PA Digitale una 
delle realtà leader in questo 
mondo.
Altri numeri per capire la qua-

lità dell’offerta? Oltre 700 i 
clienti (dal Comune più pic-
colo con 37 abitanti, a quelli 
più grandi come Imperia, La 
Spezia, Cagliari ma anche a 
enti centrali come ISTAT, Qui-
rinale); oltre il 45% la cresci-
ta aziendale, in pochi anni, in 
termini di risorse e collaborato-
ri; intorno al 50 % la crescita 
del fatturato aziendale.
Il percorso intrapreso a fi anco 
della Pubblica Amministrazio-
ne con l’obiettivo di portare in-
novazione, ha consentito a PA 
Digitale di sviluppare servizi 
web (ASP/cloud) per la gestio-
ne dei processi orientati alla 
digitalizzazione e demateria-
lizzazione rendendo traspa-
renti le diffi coltà, esaltandone 
i benefi ci, ottenendo così vera 
innovazione. “La rivoluzione 
epocale della digitalizzazio-
ne non investe solo la Pubbli-
ca Amministrazione ma anche 
il mondo delle imprese in ge-

nerale. Di qui la nuova sfi da: 
affi ancare le aziende, i profes-
sionisti e le associazioni di ca-
tegoria nel loro ingresso, sen-
za traumi e in modo graduale, 
nell’era digitale” ha spiegato 
l’AU, Fabrizio Toninelli. “Nella 
nostra rinnovata mission soste-
niamo l’importante ruolo degli 
operatori ICT: aiutare i clienti 
in questo cambiamento affi n-
ché non subiscano passiva-
mente la rivoluzione digitale 
ma la cavalchino, cogliendo 
opportunità e benefi ci dell‘in-
novazione, pur non essendo 
soggetti alla spinta normativa 
della PA. I nuovi paradigmi 
del digitale sono lontani però 
da quanto consolidato, non 
solo a livello professionale ma 
anche di mentalità e costume; 
basti considerare il fatto di la-
vorare senza carta o utilizzare 
la fi rma digitale in luogo della 
penna”.
Elemento indispensabile della 

digitalizzazione, poi, è la cor-
retta conservazione digitale 
del documento elettronico (es. 
Fattura PA, PEC…). PA Digita-
le ha dimostrato di possede-
re tutte le armi e competenze 
necessarie per affi ancare non 
solo la PA ma anche il mon-
do aziendale. E’ stata la pri-
ma software house per la PA 
in Italia a essere iscritta nell’e-
lenco dei conservatori accre-
ditati dell’Agenzia per l’Italia 
Digitale (AgID). Conservazio-
ne digitale a norma con i livelli 
più elevati in termini di qualità 
e sicurezza, dunque, non solo 
per gli enti pubblici, ma anche 
per imprese, professionisti ecc. 
Per rispondere alle emergenti 
necessità del mercato trasfor-
mandole in business, PA Digi-
tale ha predisposto una linea 
di soluzioni e servizi specifi ca: 
WEB TEC non è solo sofi stica-
ta tecnologia ASP per la dema-
terializzazione ma è anche un 
inedito sistema di relazione a 
disposizione degli operatori 
ICT affi nché possano essere 
protagonisti nella nuova era 
digitale.
“E’ proprio per questo che la 
nostra offerta composta da 
servizi web per la digitaliz-
zazione e dematerializzazio-
ni dei processi - conclude Fa-
brizio Toninelli - si rivolge agli 
operatori ICT, perché possano 
“costruire” delle soluzioni per 
il digitale personalizzate sul-
le caratteristiche del proprio 
cliente.
www.padigitale.it

Pa digitale S.p.A. (Lodi): dalla pubblica 
amministrazione all’impresa
Nel complicato processo di digitalizzazione, PA Digitale spa si propone 
come nuovo punto di riferimento per il canale ICT che si rivolge ad 
aziende, professionisti ecc.

Fabrizio Toninelli, 
Amministratore Unico 
PA Digitale S.p.A.

Un’acquisizione per la conquista dell’Europa 
Il Cloud e Solution Integrator Italiano cresce grazie a Hitachi Systems Ltd.

In contrapposizione alle grosse 
compagnie, che si fanno la guerra a 
suon di telemarketing, tempestando 
di chiamate l’intera Italia, Terra Spa 
ha concentrato i propri investimenti 

nello sviluppo e nella ricerca di nuovi 
strumenti creati per aiutare il cliente 

nella vita di tutti i giorni

«Dai segnali dell’imminente rivoluzione 
digitale, ci è stato subito chiaro che anche 
il panorama italiano doveva prepararsi 

ad una sfi da di profonda trasformazione, 
e che ci saremmo potuti ricavare un ruolo 
importante come Outsourcer Innovativo 
capace di supportare il “Digital Journey” 

dei nostri Clienti»

Internet diventa sicuro
CHL e Terra, il made in Italy della tecnologia

Blueit è una società di servizi intera-
mente italiana che si occupa di gesti-

re i Sistemi Informativi dei propri Clien-
ti in Italia e all’Estero. Nata nel 2009 
dall’iniziativa di professionisti con una 
vasta esperienza in ambito IT, è cresciu-
ta in brevissimo tempo raggiungendo 
una dimensione signifi cativa ed una po-
sizione importante tra i leader del setto-
re Outsourcing.
Il suo successo è frutto degli asset strate-
gici che ha saputo costruire investendo 
in un Competence Center di altissimo li-
vello e in un Centro di Presidio Operati-
vo h24 di eccellenza, del tutto integrati 
in un modello organizzativo basato su 
best-practice e processi certifi cati secon-

do i principali standard internazionali 
del settore.
Girolamo Marazzi, Presidente di Blueit, 
spiega così la vision strategica: «una 
volta consolidata la propria credibili-
tà sul mercato, già a partire dal 2013 
Blueit ha studiato attentamente i segna-
li dell’imminente rivoluzione digitale. Ci 
è stato subito chiaro che anche il pa-
norama italiano doveva prepararsi ad 
una sfi da di profonda trasformazione, e 
che ci saremmo potuti ricavare un ruo-
lo importante come Outsourcer Inno-
vativo capace di supportare il “Digital 
Journey” dei nostri Clienti». Oggi l’Ita-
lia è ben oltre la media Europea nell’a-
dozione di Soluzioni Cloud, con il 40% 
delle imprese che usufruisce di Servizi in 

SaaS (dati Eurostat).
In prospettiva, secondo le previsioni di 
Gartner (uno dei principali analisti inter-
nazionali in ambito IT), il settore dei Ser-
vizi Cloud è destinato nel prossimo quin-
quennio a raggiungere tassi di crescita 
annuali pari a quasi il 30% su scala glo-
bale, fenomeno che rappresenta un’oc-
casione imperdibile per le aziende che 
puntano ad incrementare il proprio busi-
ness, a partire da quelle intenzionate a 
spingere sui mercati esteri.
Paolo Mazza, Cloud & Innovation Le-
ader di Blueit, aggiunge che «è in vir-
tù di questa vision che Blueit ha deciso 
di costruire la propria strategia digita-
le creando una Business Unit specifi ca 
che fosse in grado di presentare un Of-
fering di servizi innovativo sugli ambi-
ti di Cloud Computing, Enterprise Mo-
bility e Cyber Security. Vogliamo essere 
un fattore abilitante per i nostri Clienti 
nel cogliere interamente le opportunità 
offerte dalla “Digital Transformation” in 
atto». In particolare, Blueit accompagna 
il Cliente sulla base dell’analisi dell’am-
biente, per defi nire insieme la strategia 
di Digital Adoption più adatta, dise-
gnando il progetto di migrazione e di 
integrazione, fi no a fornire i servizi di 
gestione dello scenario fi nale.
Blueit ha inoltre preso spunto dall’espe-
rienza consolidata in alcuni settori spe-
cifi ci per costruire con i propri Partner 
un portafoglio di Digital Business Solu-
tions.
Si tratta di soluzioni verticali rivolte ai 
responsabili IT e di Line of Business, che 
permettono di introdurre innovazione di-
gitale rispondendo alle esigenze di ve-
locità e scalabilità con cui evolve il con-
testo attuale di mercato.Ad esempio in 
ambito Fashion e Retail, Blueit è in gra-
do di fornire soluzioni per un approccio 
innovativo della relazione con il Cliente: 
a partire dalla gestione degli eventi e 
dei punti vendita, puntando fortemente 
sui concetti di Customer Experience e 
Customer Engagement.
Girolamo Marazzi: «la fi ducia che ci 
viene riconosciuta è per noi di grande 
stimolo nel mantenere l’impegno di mi-
glioramento continuo di noi stessi e dei 
nostri servizi: perché sappiamo che i no-
stri Clienti si aspettano che i loro dati si-

ano al sicuro e i loro processi diventino 
una leva strategica importante per il loro 
business». 
Paolo Mazza: «Blueit si presenta come il 
Partner di Innovazione ideale per le PMI 
nell’affrontare la sfi da di Digital Tran-
sformation: vogliamo aiutarle a compe-
tere e vincere sui mercati internaziona-
li. Si tratta di un percorso che comporta 
innovazione tecnologica, ma anche di 
processo e di modelli di business, e ri-
chiede quindi un Partner di Innovazione 
completo.
È proprio questo ciò che vogliamo tra-
smettere con il payoff “Blueit: your Digi-
tal Journey made easy.”»
www.blueit.it

Affrontare la rivoluzione digitale secondo Blueit
Come Blueit ha costruito il proprio ruolo di Digital Innovation Partner

Girolamo Marazzi, Presidente di Blueit

Paolo Mazza, Cloud & Innovation Leader di Blueit

È in arrivo la prima applicazione enterprise in grado di cam-
biare defi nitivamente il mondo del retail: Noovle, un’azienda 

di consulenza strategica e di ICT specializzata nella integrazio-
ne di tecnologie ha infatti sviluppato, con Vidiemme Consulting, 
uno strumento che consentirà ai sales manager di avere sempre 
a portata di mano, e in tempo reale, i dati di vendita del proprio 
store. Il settore Retail è uno dei più rilevanti nell’economia dei pae-
si avanzati e a livello europeo è il primo comparto per numero di 
imprese attive e di personale impiegato. Secondo i dati elaborati 
dal Politecnico di Milano (Overview sull’innovazione digitale nel 
Retail, 2014) in Italia nel 2014 erano circa 950.000 gli esercizi 
commerciali di cui 770.000 a sede fi ssa.
Da oggi ogni sales manager potrà consultare, sul proprio dispo-
sitivo mobile - uno smart watch o uno smart phone - l’andamento 
delle vendite in relazione al budget giornaliero assegnato e mi-
gliorare così l’effi cienza e l’effi cacia dei processi di gestione del 
proprio punto vendita. Tutto questo grazie alla innovativa piatta-
forma cloud di Google. In prospettiva lo scopo è quello di ana-

lizzare i dati per ricavarne infor-
mazioni e conoscenze utilizzabili 
nel corso dei processi decisiona-
li, con logiche di estrazione fl es-
sibili, metodologie di analisi e 
modelli matematici di predizione 
e ottimizzazione. I benefi ci sono 
evidenti e spaziano dalle decisio-
ni di riordino dei prodotti in punto 
vendita prese in tempo reale all’ottimizzazione del processo di di-
stribuzione, dalla possibilità di rispondere con maggiore rapidità 
alle fl uttuazioni della domanda al miglioramento della gestione 
delle scorte. Non è un caso che, sempre secondo i dati forniti dal 
Politecnico, nell’ultimo anno gli investimenti dei principali retailer 
italiani si siano focalizzati precisamente sui sistemi di planning e di 
business intelligence, segnale di quanto la gestione delle scorte e 
delle informazioni rivesta un ruolo centrale nella strategia dei retai-
ler al fi ne di migliorare le performance aziendali. www.noovle.it

Reinventare il retail guardando l’orologio
Grazie a Noovle i sales manager potranno accedere in tempo reale
ai dati sulle vendite consultando uno smart watch

Un’acquisizione che lascia prevedere un futuro ricco di succes-
si. Un connubio capace di offrire nuove prospettive in un setto-

re in evoluzione. Cosmic Blue Team (CBT) è entrata uffi cialmente a 
far parte di Hitachi Systems, cambiando la propria ragione socia-
le in Hitachi Systems CBT S.p.A.
Il valore di Hitachi Systems, società focalizzata in ambito IT, parte 
del Gruppo Hitachi, il terzo a livello mondiale, consentirà a Hita-
chi Systems CBT di crescere in Italia e di espandere il proprio busi-
ness dei servizi IT sul mercato europeo. La strategia di business di 
Hitachi Systems CBT punta sulla progettazione, implementazione, 
gestione e manutenzione dei sistemi Cloud, oltre ad un’offerta di 
Enterprise Information Management e di servizi e soluzioni in am-
bito security. I nostri clienti chiedono SOLUZIONI ai temi dell’ICT, 
siano essi tecnologici o applicativi: La promessa è di rispondere 
a queste richieste, offrendo SOLUZIONI customizzate ma con un 
altissimo fattore di industrializzazione. La nostra esperienza, forti 
di una storia di 35 anni e la passione sono elementi di differenzia-
zione in un mercato così complesso come quello IT e ci consentono 
di dialogare con le imprese private e pubbliche di medie e gran-
di dimensioni, ma anche in mercati trasversali con un approccio 

multivendor. Queste sono le ragioni per cui 
i nostri clienti ci hanno scelto fi no ad ora. 
Come ambasciatore di questa partnership 
, sono fi ducioso che i nostri clienti potran-
no usufruire di innumerevoli benefi ci per 
aver scelto un partner con la forza 
del brand Hitachi”, ha affermato 
Flavio Radice, Vice President, Ge-
neral Manager e COO di Hitachi 
Systems CBT. Gli asset strategici 
continuano ad essere: WebRain-
bow, EasyCloud e l’outsourcing 
del parco tecnologico. Anche la 
nuova BU Security è un’ulteriore li-
nea di business nata per fornire consulenza in termini di complian-
ce, ma soprattutto servizi gestiti. ”Sono ottimista sull’esito di questa 
operazione industriale” - continua Radice “anche in termini di di 
“trust”. Siamo stati selezionati numerose aziende in Europa, pro-
prio da una multinazionale Giapponese, riconosciuta nel mondo 
per l’etica, il rigore e affi dabilità”. www.hitachi-systems-cbt.com

Parola d’ordine: “Internet Sicuro”. 
CHL Spa lancia sul mercato il pri-

mo prodotto tecnologico che permet-
te di accedere a contenuti e immagini 
sul web nel rispetto delle più elementa-
ri funzioni educative. CHL, dopo aver 
acquisito il brevetto, ha sviluppato una 
piattaforma intelligente che, in base 
all’età dell’utente e al livello di sicurez-
za impostata, analizza la ricerca fatta 
e rilascia solo le informazioni ritenute 
idonee.
“Internet Sicuro” si avvale delle più 
evolute tecnologie ed è fornito sia attra-
verso Sim Card, utilizzabili nei Tablet e 
cellulari, sia tramite Adsl protetta. 
Il mondo del 
web è, or-
mai, un’op-
portunità di 
a p p r e n d i -
mento e cono-
scenza, ma è ancora minato da troppe 
insidie, legate alla diffusione di notizie 
e immagini non sempre controllate.
“Internet Sicuro” è la soluzione per tutti 
quei genitori desiderosi di far affaccia-
re i propri fi gli alla fi nestra virtuale sul 
mondo ma che, allo stesso tempo, non 
vogliono rischiare che l’accesso online 
si trasformi in un’inutile fonte di distra-
zione o di pericolo.
Opportunità per scuole e strumento di 
supporto per docenti, grazie ai fi ltri per 
la navigazione protetta, “Internet Sicu-
ro” potrà essere utilizzato come fonte 
di informazioni accessibili in modalità 
wireless da insegnati e studenti. Insom-
ma, un nuovo ed ancor più completo 
modo di insegnare e apprendere.
Alla base del progetto ci sono tre livelli 
di sicurezza. Queste impostazioni, mo-

difi cabili attraverso password, permet-
tono l’accesso parziale o totale a siti, 
Social, Blog, in base alla logica del 
buon padre di famiglia. “Internet Sicu-
ro” non è solo navigazione protetta ma 
anche una Sim Card utilizzabile per le 
chiamate in movimento. Anche in que-
sto caso, in virtù della protezione pre-
scelta, sono abilitate solo determinate 
numerazioni idonee a fare o ricevere 
telefonate.   
Per il supporto tecnico di questo pro-
getto, CHL si avvale della collabora-
zione di Terra Spa, azienda innovativa 

che opera nel cam- po delle telecomu-
nicazioni da rete fi ssa e mobile oltre 
che nell’Information Technology.
Grazie ai sistemi informativi di Terra 
sarà possibile confi gurare e persona-
lizzare le Sim Card e dotare di Adsl 
protetta case, scuole, biblioteche, cen-
tri ricreativi.
L’azienda di telecomunicazioni, infat-
ti, ha proprio nell’innovazione tecno-
logica il suo punto di forza. Nata da 
pochi anni, Terra si sta già afferman-

do sul palcoscenico nazionale come 
una delle più belle e dinamiche real-
tà emergenti del settore. In contrap-
posizione alle grosse compagnie, che 
si fanno la guerra a suon di telemar-
keting, tempestando di chiamate l’in-
tera Italia, Terra Spa ha concentrato 
i propri investimenti nello sviluppo e 
nella ricerca di nuovi strumenti creati 
per aiutare il cliente nella vita di tutti i 
giorni. Così sono nati prodotti che in-
tegrano tutti i sistemi di comunicazio-
ne dell’impresa oppure, pensando alle 

famiglie, soluzioni che 
permettono di utilizza-
re il cellulare come il 
vecchio numero fi sso 
di casa. Una rivolu-

zione delle telecomuni-
cazioni che si è concretizzata pochi 
giorni fa con il lancio di “Ricarica Ter-
ra”. Questo è il veicolo che permette 
a chiunque di utilizzare il traffi co tele-
fonico per l’acquisto di svariati servizi 
di utilità. Considerando che il fattura-
to dell’e-commerce cresce a due cifre 
di anno in anno, è facile intuire come 
“Ricarica Terra” sia la risposta ade-
guata all’intero settore. Strategica, in 
quest’ottica, è la collaborazione con 
Sisal che, attraverso gli oltre 42mila 
punti vendita, consente all’utente fi na-
le di effettuare la “Ricarica Terra” su 
tutti i dispositivi mobili. E’ l’inizio di 
una nuova era, che proietta il telefo-
nino in una dimensione che lo vede al 
centro del nuovo modo di fare impre-
sa. Insomma, ingegno italiano appli-
cato all’innovazione tecnologica, alla 
formazione delle nuove generazioni e 
alla crescita di famiglie ed aziende. 
CHL e TERRA: freschezza d’idee con 
lo sguardo rivolto al futuro.
www.chl.it
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